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11.
12.
13.
14.

15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24.
25.
26.
27.

28.

29.

30.

31.

32.

33.

34.

TEMATICKE OKRUHY KE STATNICI

Management, marketing, sportovni management

- 2. roénik navazujiciho magisterského studia Management TVS
Propedeutika managementu
Organizovani, organizaéni struktury, organizacni principy
Rozpocetnictvi, druhy rozpoctu
Strategicke planovani
Kontrola, nerozpoctové prostiedky kontroly
Rizeni lidskych zdrojh a jeho tloha v podniku — pfehled hlavnich ginnosti personalisty
Personalni planovani
Ziskavani a vybér pracovnikui
Metody hodnoceni pracovnik(, hodnoceni pracovniki a hodnotici rozhovor
Motivace pracovniku
Vzdélavani a rozvoj pracovnik
Vedeni pracovnich skupin
Popis pracovniho mista, platové zafazeni a odménovani pracovnik

PéCe o pracovniky: pracovni doba a rezim, pracovni prostfedi, bezpecnost prace, sluzby
pracovnikim

Komunikace, jeji druhy a dllezitost pro fizeni

Zasady pozitivni komunikace (souvislost s pojetim sebe a druhych) a presvédovani
Transakéni analyza, komunikacéni obfady a hry

Asertivita a jeji uZiti pro manazery

Rétorika, prezentace a sebeprezentace

Time management

Konflikty ve firmé

Typologie zakazniku

Stres managament

Metody analyzy problém( a 5S

Produkt a jeho specifikace, sportovni produkt, sluzby jako specificky produkt
Zivotni cyklus produktu (PLC)

Marketingové strategie v etapé zavadéni produktu, v etapé rustu, v etapé zralosti,
v etapé utlumu

Cena a cenova politika firmy, metody cenové tvorby

Proces marketingového vyzkumu

Marketingové strategie trzniho vidce, vyzyvatele trhu, ndsledovatele trhu, trzniho trosSkare
Chovani spotrebitele v ndvaznosti na marketing

Reklama, regulace reklamy, reklama ve sportu

Publicita, PR

Osobni prode;j
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38.

39.
40.

41,
42,

43.

44,

45.
46.
47.

48.
49.
50.
51.
52.
53.
54.
55.
56.
57.
58.
59.
60.
61.
62.

63.
64.

65.

Podpora prodeje

Propagacni strategie, vyuziti médii pro reklamu
Znacka a jeji Fizeni

Marketingovy plan

Dary ve sportu

Sponzorovani ve sportu

Marketingova komunikace ve sportu
Spolky v TVS

Nestatni neziskové organizace v oblasti sportu v CR

Postaveni sportovce z hlediska zakonu o dani z pfijmu, zakonu o pojistném na socialni

zabezpeceni a zdravotni zabezpeceni

Postaveni télovychovné jednoty, sportovniho klubu na bazi spolku v soustavé dani
Obchodni spole¢nosti ve sportu

Management télovychovné jednoty, sportovniho klubu

Institucionalni a organizaéni zabezpe&eni sportu v Ceské republice

Koncepce a podpora sportu z vefejnych zdroja

Finan&ni zdroje sportovnich organizaci

Poptavka a nabidka produkce ve sportu

Vliv sportu na makroekonomické vystupy statu

Dopady a multiplika¢ni faktory investic do télesné vychovy a sportu

Specifika ligovych soutézi profesionalnich klubd

Ekonomické ocenéni kvality hracu

Zdroje pfijmu ¢eskych profesionalnich klubu ve srovnani se zahrani¢nimi
Ekonomika sportovnich zafizeni

Ekonomika sportovnich akci

Financovani olympijského hnuti

Postaveni sportu v Evropské unii — zakladni instituce

Oblasti sportovni politiky na arovni Evropské unie

Sport v Evropé, nové ukoly, struktury, perspektivy a problémy, organy, mechanismy
pusobeni

Olympijska charta

Role a aktivity Rady Evropy v oblasti sportu, hlavni dokumenty a konvence Rady Evropy ve
sportu

Funkce a hlavni formy €innosti Evropské sportovni konference v evropském sportu
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