Okruhy otazek ke zkousce z marketingu II. Ro¢nik studia
management TVS bakalarské studium

Pojem marketing, jeho druhy

Marketingova filosofie firmy

Analyza charakteristickych znakt trhu

Priizkum trhu — zdroje dat, kvantitativni a kvalitativni metody

Prazkum trhu — cile, volba vzorku

Konstrukce dotazniku pro marketingovy vyzkum

Priizkum chovani spotiebitele a jeho diisledky pro marketing

Prizkum konkurence

. Zéakon na ochranu spottebitele

10 Produkt a jeho specifikace, sortiment, znacka

11.Sportovni produkt a jeho klasifikace

12.Zivotni cyklus produktu — etapa zavadéni, ristu

13.Zivotni cyklus produktu — etapa stabilizace, Gtlumu

14 Marketingové strategie v etapé zavadeéni produktu a ristu

15.Marketingov¢ strategie ve etap¢ stabilizace a atlumu.

16.Z4akladni informace nutné pro tvorbu cenové strategie

17.Metody cenové tvorby

18.Druhy propagace — reklama, publicita, PR, opatieni na podporu prodeje a
osobni prode;j

19.Funkce reklamy a jeji ndvaznost na obchodni zdkonik

20.Doporuceni pro efektivni formy televizni a rozhlasové reklamy

21.Doporuceni pro efektivni tvorbu tisténych reklam

22.Sportovni reklama a jeji charakteristiky

23.Zakon o regulaci reklamy

24 Klamava a srovndvaci reklama

25.Propagacni strategie a ukazatelé jeji ucinnosti.

26.Marketingové strategie pro pozici trzniho vidce

27 .Marketingové strategie pro pozici trzniho vyzyvatele

28.Marketingové strategie pro pozici trzniho nasledovatele

29.Marketingové strategie pro pozici trzniho troSkate

30.Struktura marketingového planu
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